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Resumo

A partir da analise do texto jornalistico, é possivel perceber diferentes percepcdes que possibilitam
variados entendimentos acerca do que é ser mulher em diferentes épocas. O objetivo desta pesquisa
¢é analisar, através, principalmente, de textos presentes nas se¢des “Carnét da mulher que trabalha” e
“Meu bebé ¢ minha vida”, presentes na revista Gran-Fina, do inicio da década de 1940, o perfil da mulher
curitibana da época, no que diz respeito as tematicas trabalho e familia. Para essa discussdo, buscamos
utilizar referéncias dos estudos culturais, tais como Hall (2004), Escosteguy (2001), Bauman (2009), entre

outros, além de utilizarmos o conceito de lugares de memoria proposto por Nora (1993).
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FROM HOME TO WORK: FEMININE IDENTITIES IN THE GRAN-FINA
MAGAZINE (1940)

Abstract

From the analysis of the journalistic text, it is possible to perceive different perceptions that allow
different understandings about what is the woman in different times. The purpose of this research is
to analyze, mainly, texts on the streets “Carnet of the woman who works” and “My baby is my life”, is a
magazine Gran-Fina, early 1940s, profile of the woman Curitibana Of the time, with regard to work and
family issues. (2004), Escosteguy (2001), Bauman (2009), among others, in addition to using the concept
of memory locations proposed by Nora (1993).
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Corpo do trabalho

O papel da mulher na sociedade muda ao longo do tempo. Suas funcdes,
obrigagdes e subjetividades variam de acordo com o periodo histérico. A
midia, partindo do pressuposto de que € um lugar de memdria contemporaneo,
nos moldes propostos por Pierre Nora (1993), apresenta-se como um espaco
privilegiado para percebermos essas variagdes do comportamento feminino
em diferentes épocas. Os diferentes discursos e fontes legitimadoras que
circulam nos produtos midiaticos apresentam percep¢des do imaginario
da época, tornando-se um campo privilegiado de analise sobre conflitos
simbdlicos por representacdo e construcdo de significados dos diversos
agentes que compdem o espago social (Ribeiro, 2005).

A revista Gran-fina foi escolhida por se tratar de um veiculo paranaense,
fundado em Curitiba no inicio da década de 1940. Ela tinha como foco
principal os acontecimentos gerais da sociedade paranaense e dava destaque
para assuntos que envolvessem a cidade de Curitiba.

Embora o foco principal ndo fosse a mulher, ela estava presente em
algumas matérias especificas do periddico e também em algumas colunas
destinadas a ela, que tratavam, principalmente, de assuntos relacionados
ao comportamento feminino. Entre essas colunas optamos por analisar a
“Carnét da mulher que trabalha” e a “Meu bebé é minha vida”, que tratavam
de trabalho e familia, respectivamente.
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Estudos Culturais, Imprensa e Memoria

O presente trabalho objetiva destacar alguns tdpicos gerais acerca do
perfil identitario da mulher paranaense no inicio da década de 1940, a
partir de textos da revista Gran-fina. Além disso, pretendemos observar as
caracteristicas do periodico e de que forma ele se colocava como um “difusor
de boas maneiras femininas”, através de secOes especificas que tinham
como publico alvo as mulheres. A publica¢do aqui € vista como um local
por onde circulam diferentes percepcdes, servindo como lugar de memoria
contemporaneo (Ribeiro, 2012).

Os exemplos poderiam multiplicar-se, mas gostariamos de somente
sublinhar que a formalizacdo e o registro da memoria social, mesmo
ndo sendo a funcdo social primeira do jornalismo, acaba sendo sua
funcdo secundaria, uma espécie de efeito colateral extremamente
importante, inclusive no proprio processo de legitimacdo social de sua
fungdo ‘principal’. (Ribeiro, 2012: 4).

Para Barbosa (2007), o jornalismo ¢ uma espécie de memoria escrita
de determinada época, porque retém principalmente aquilo que considera
importante (ao levar em consideracdo os aspectos de relevancia jornalistica na
construcdo de suas pautas). Entretanto, isso ndo quer dizer que os discursos
registrados nas paginas de jornais e revistas sdo a descri¢do da realidade.

Ao se constituir como documento, podemos pensar 0S meios
de comunicacdo como um dos mecanismos contemporaneos de
transformacdo do ausente no presente e, portanto, como lugar da
memoria contemporanea. Por outro lado, ao possuir o estatuto de texto,
transforma-se em uma espécie de documento de época, regido pela
convengdo de veracidade necessaria aos documentos — monumentos de
memdria (Barbosa, 2007: 51).

De acordo com Ribeiro (2005), houve uma reapropriagdo do jornalismo
como fonte histdrica. Isso ocorreu por conta da mudanca da concepcdo que
define que o0 mais importante nao € o fato em si, mas sim a maneira como o0s
sujeitos tomam consciéncia dele e assumem uma posi¢édo antes de o relatarem.
Dessa forma, mesmo que sejam produzidas diferentes construgdes acerca do
fato, ha um fundo de referéncia neles, o que faz com que a midia ainda tenha
grande aceitacdo no que diz respeito a leitura de uma época.



VIATOR N° 3 — Ano 2016 (julio/diciembre) ISSN 2468-3750

A midia é elevada, assim, ao estatuto de porta-voz oficial dos
acontecimentos e da transformacdo do social, o que lhe confere,
enquanto registro da realidade, uma certa ‘aura’. O jornalismo néo s6
retrata a realidade e as suas transformagdes, mas também as registra
e as deixa como legado as sociedades futuras. A midia é a testemunha
ocular da historia. (Ribeiro, 2005: 115, grifo da autora).

Ribeiro (2005) reforca a ideia do jornalismo como uma “arena de
discursos”, onde uma pluralidade de vozes — consonantes, contrarias,
antagdnicas — se manifestam, mostrando ou refletindo padrdes de
comportamento social. Essa “arena de discursos” dentro da revista escolhida
como fonte de pesquisa possibilita aos seus contemporineos encontrar,
através da interpretacdo dos relatos jornalisticos, um sentido do mundo que
os cercava naquele periodo que ganhavam destaque na imprensa e, mais
especificamente, as percepcdes que se constroem sobre a mulher.

De acordo com Escosteguy (2001), os estudos culturais ndo configuram
uma disciplina, mas sim uma area onde diferentes disciplinas se completam,
visando ao estudo de aspectos culturais da sociedade. Essa area, ndo se
constitui numa nova disciplina, mas resulta da insatisfacdo com algumas
disciplinas e seus proprios limites.

Os Estudos Culturais atribuem a cultura um papel que ndo ¢é
totalmente explicado pelas determinagdes da esfera econdmica. A
relacdo entre marxismo e os Estudos Culturais inicia-se e desenvolve-
se através da critica de um certo reducionismo e economicismo daquela
perspectiva, resultando na contestacdo do modelo base-superestrutura.
A perspectiva marxista contribuiu para os Estudos Culturais no sentido
de compreender a cultura na sua “autonomia relativa”, isto é, ela ndo
¢ dependente das relagdes econdmicas, nem seu reflexo, mas tem
influéncia e sofre consequéncias das relacdes politico-econdmicas.
Existem varias forcas determinantes- econdmica, politica e cultural -
competindo e em conflito entre si, compondo aquela complexa unidade
que ¢é a sociedade. (Escosteguy, 2001: 4)

Escosteguy (2001) afirma, dessa forma, que a sociedade e sua
complexidade, assim sdo por conta de diversos fatores, assim como a cultura,
essa complexidade ndo é explicada por um s6 fator, mas sim por sofrer
influéncia de diversos fatores.
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De acordo com Hall (2004), um dos mais lembrados autores dos estudos
culturais, a descentralizacdo do sujeito acarreta a possibilidade dele ser
constituido de diversas facetas identitarias, ora complementares, ora
controversas. Para ele, existem trés tipos de sujeito, o do iluminismo, que seria
a figura do humano centrado, sem qualquer transformacao ao longo da vida;
0 sociologico, que seria aquele que comega a transparecer a complexidade
do mundo moderno; e o pds-moderno, em que a descentralizacdo da sua
identidade, provocaria uma mistura dos sistemas culturais que o cerca e acaba
por constituir essa identidade em movimento.

O sujeito assume identidades diferentes em diferentes momentos,
identidades que ndo sdo unificadas ao redor de um ‘eu’ coerente.
Dentro de ndés ha identidades contraditérias, empurrando em
diferentes direcdes, de modo que nossas identificacdes estdo sendo
continuamente deslocadas. (Hall, 2004: 13).

Dentro da revista, é possivel, entender quais eram os papéis ocupados
pela mulher na sociedade. De acordo com Scott (1995), através do estudo e
andlise do género feminino, pode-se chegar a uma defini¢do de como eram as
mulheres de determinada época, tracando uma espécie de perfil identitario.
Para ela, o que interessa sdo as construcdes culturais sobre as diferencas, €
de que forma que elas sugerem uma posicao hierarquica dentro da sociedade
entre a mulher e o homem. Scott (1995) afirma que “[...] o género ¢ uma
primeira maneira de dar significado as relacoes de poder” (116), deixando
claro que esse ndo € o inico campo, mas que provavelmente constitui um meio
de dar eficacia a significacdo de poder no Ocidente.

Butler (2008: 25) segue a mesma ideia de Scott (1995), ao afirmar que
a divisdo natural entre macho x fémea esta baseada, principalmente, em
aspectos culturais. Segundo ela, a distingdo entre sexo e género parte de que
0 sexo é natural e 0 género é culturalmente construido. Segundo Butler (2008:
26), nesse caso, ndo a biologia, mas a cultura se torna o destino. Ela contesta
as caracteristicas ditas “naturalmente femininas”, principalmente a dupla
sexo/género, que serviu as teorias feministas até meados da década de 1980,
quando comecaram a ser questionadas.

Seguindo as ideias de Butler (2008), que acredita que o género ¢ algo
culturalmente construido, Bauman (2009) afirma que a identidade também
¢ um conceito construido socialmente, no coletivo, e ndo na individualidade
da pessoa. Dessa forma, a revista, através de suas reportagens e de outras
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questdes envolvendo a sua producdo, tais como a sele¢do de fontes, de
matérias de capa, das fotografias, dos titulos, entre outros, auxiliam a delinear
como ela entendia ser a identidade feminina, refletindo uma percepcao de
época acerca do tema.

Ter a necessidade de se transformar no que somos é uma
caracteristica da vida moderna (ndo da “individualizacdo moderna”,
uma expressdo evidentemente pleonastica; falar de individualizacio
e de modernidade ¢ falar da mesma condicdo social) (Bauman, 2009:
184)

Dessa forma, Bauman (2009), acredita que a identidade néo é algo pronto,
mas sim algo construido socialmente, dependendo da interacdo social que ha.
Dessa forma, até mesmo a interacdo que acontecia entre o periddico e suas
leitoras poderia ser vista como um estimulador de certas identidades, ou seja,
muitas mulheres poderiam se inspirar nas identidades ditadas pela revista.

Imprensa paranaense e a representacio da figura feminina

Segundo Baptista e Abreu (2010: 2), as primeiras revistas desembarcaram
no Brasil no inicio do século XIX, junto com a Corte Portuguesa. A primeira
brasileira, As Variedades ou Ensaios de Literatura, surgiu em Salvador no
ano de 1812, seguindo os modelos de periddicos tradicionais utilizados no
mundo editorial da época, que visavam difundir padrdes e costumes sociais.
As revistas de variedades, mais especificamente, surgiram em 1849, mas
comecaram a ter um formato parecido com as de hoje a partir de 1900. Apesar
da modernizagdo pela qual as revistas passaram, algumas caracteristicas, tais
como a difusdo de padroes e costumes, numa espécie de “manual civilizatorio”
continuaram.

Segundo Buitoni (1990: 17), a revista funcionou como uma espécie
de feminizacdo da imprensa, pois: [...] “Lazer e um certo luxo foram-se
associando a ideia de revista no século XX. E a imprensa feminina elegeu a
revista como seu veiculo por exceléncia”. De acordo com a autora, entre
0s motivos pelos quais esse “relacionamento” entre a mulher e a revista
aconteceu, estdo o fato de as revistas de variedades comecaram a utilizar uma
linguagem pessoal, “conversando” com seus leitores e, nas se¢des femininas,
essa diferenca na linguagem era ainda mais notavel. Dessa forma, ¢ possivel
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entender os motivos de se utilizar de um meio de comunicacdo tdo querido
pelas mulheres para incentivar uma “boa conduta”, por parte delas.

De acordo com Boschilia (2010), Curitiba era uma das cidades mais
industrializadas do pais, entretanto, essa industrializa¢do ainda convivia com
habitos trazidos do interior por aqueles que agora formavam a populacdo da
capital paranaense.

A ida a missa ou ao culto dominical era um ritual cumprido
semanalmente por grande parte da populacdo curitibana. Homens e
mulheres, com suas melhores roupas de passeio, assistiam a missa
em alas separadas. No lado esquerdo, ocupado exclusivamente pelas
mulheres, a mistura do branco e preto dos véus diferenciava as solteiras
das casadas, bem como o caimento da roupa e o porte definiam a classe
social de cada uma delas. Ap6s a missa, os homens aguardavam na
porta as esposas, noivas € namoradas e seguiam para casa a pé ou de
automovel, a fim de cumprir o restante do ritual de domingo. Depois
do almogo com a familia, os programas habituais, de acordo com cada
faixa etaria eram: matiné, futebol, ida ao clube, visita a parentes ou
simplesmente repouso para enfrentar a semana seguinte (Boschilia,
2010: 38).

Esses “habitos”, tipicos de cidades interioranas que foram trazidos
para a capital, também eram perceptiveis quando o assunto era a imprensa
paranaense. A predominancia do publico alvo das revistas era o masculino,
entretanto, havia espacos dentro dos periddicos em que as mulheres eram o
foco das matérias, normalmente em secdes comportamentais.

Nesse periodo, com a crescente demanda de mdo de obra, as mulheres
comecaram a conquistar seu espaco no mercado de trabalho. Segundo
Boschilia (2010), a grande maioria estava ligada ao setor industrial, onde
correspondiam a cerca de 11,4% dos mais de 12 mil trabalhadores ligados
a esse setor. A maior parte dessas mulheres que comec¢avam a despontar no
mercado de trabalho vinham de classes econdmicas mais baixas, e eram,
quase em sua totalidade, moradoras dos suburbios curitibanos.

Apesar de ja ser possivel encontrar a figura feminina no mercado de
trabalho, a imagem de “ordem” que persistia na cidade fazia com que os
espacos urbanos ainda tivessem sérias restricdes ao que seriam lugares
permitidos @ mulher, e outros onde elas ndo eram bem vindas, ou, caso
frequentassem, ndo eram bem vistas.
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As mulheres, com excecdo daquelas que utilizavam a prdpria
rua como espaco de trabalho, sofriam limitacdes ndo s6 de horério,
mas também de acesso a determinados locais. As confeitarias,
principalmente aquelas que vendiam bebidas alcodlicas eram um
exemplo tipico de espago proibido as mulheres [...] o acesso das
mulheres a estes locais s era permitido se ela estivesse acompanhada
por um homem (Boschilia, 2010: 39).

Huyssen (1996) explica que a mulher do século XIX até o século XX era
tida pela sociedade como emocional, fragil, passional, percep¢des que foram
absorvidas pela midia e propiciaram o surgimento de se¢Oes nas revistas que
trouxessem aquilo que se esperava dela. Para este autor, a cultura de massa
esta associada a mulher, enquanto o homem esta ligado a cultura real, ou seja,
algo que ¢ socialmente mais aceitavel, ou verdadeiro e que torna-se digno de
ser lido. Dessa forma, afirma que o esteredtipo feminino foi refor¢ado a partir
dessa cultura, uma vez que a difusdo de determinado tipo de conduta a ser
seguida tornava-o algo legitimo:

De qualquer forma, a representacdo de uma cultura de massa
inferior como feminina caminha de bracos dados com a emergéncia
da mistica masculina no modernismo, o que tem sido exaustivamente
documentado pelas tedricas feministas. O que € interessante na
segunda metade do século XIX, porém, é um certo efeito-chave de
significacdo: da obsessivamente declarada inferioridade da mulher
como artista (Huyssen, 1996: 49).

A partir desse estereédtipo, proposto por Huyssen, € possivel identificar
os assuntos destinados a mulher. Normalmente assuntos comportamentais,
que prezavam pela moral e pelos bons costumes. Segundo Buitoni (1990:
22), quase ndo ha revista que no trate do tema coracdo, uma das vertentes
do tema comportamento, que pode ter diferentes enfoques, seja o romance,
o melodrama, a analise ou o sexo. E com as publica¢des paranaenses ndo era
diferente, de forma direta ou indireta, o assunto relacionamento sempre vinha
atona.

Lipovetsky (2000) traz algumas percepcdes a respeito da mulher em
diferentes periodos histdrico-culturais, tracando basicamente trés perfis.
O primeiro é a mulher dos tempos primitivos, que exercia praticamente os
mesmos trabalhos que o homem. J4 o segundo diz respeito a mulher submissa,
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aquela que passa a apresentar uma feminilidade maior, mas que é considerada
inferior ao homem. Nesta caracterizagdo, enquadra-se a mulher da década de
1940, cuja identidade voltava-se para a posicao de filha, mae e esposa, o que
era refletido pelas publicagdes da revista.

A “terceira mulher”, como define Lipovetsky (2000), é a dos dias de
hoje, aquela que consegue aliar caracteristicas do primeiro perfil, ou seja,
desenvolver trabalhos iguais aos do homem, com caracteristicas da segunda,
pois ndo perde os referenciais femininos € a busca da sua construcao
identitaria a partir do outro, aquela que passa a ter poder sobre seu corpo, sem
perder o poder da seducdo. Além disso, as diversas transformacdes ocorridas
na sociedade, ao longo dos anos, sdo determinantes para a continua formacao
da identidade da nova mulher.

Através da analise de revistas do comeco da década de 1940, fica claro
que, de acordo com a imprensa da época, casamento era o principal anseio
que rondava as mocas de entdo. Para “arranjar um bom partido”, o sonhado
principe encantado, a forma de se posicionar socialmente era fundamental.
Para se inteirar dos “truques” dessa ardua missdo, nada mais confortavel do
que aprendé-los através das paginas de uma revista, em que 0s “manuais” ja
estavam pronto, e, portanto, bastava coloca-los em pratica. A midia impressa
da época “cobrava” um perfil que deveria ser seguido pelas mulheres, fosse no
campo pessoal ou profissional.

A mulher que ja trabalhava também era lembrada pelos conselhos da
revista. Na coluna intitulada “Carnét da mulher que trabalha”, um espaco
que nao era assinado, as mulheres eram orientadas a como deveriam proceder
para serem bem vistas por seus chefes e como manterem a casa em ordem,
mesmo dedicando boa parte de seu tempo a profissdo. Dicas como “Em
hipotese alguma utilize-se de decotes para trabalhar” ou “Ao cruzar as pernas,
tome cuidado para que ndo vejam o que ha debaixo de suas saias”, eram
comuns nessa coluna. O periddico fazia questdo de lembrar que toda mulher
que trabalhava ainda assim deveria se portar como uma dama, sem jamais
esquecer daquilo que lhe fora ensinado, sem jamais deixar-se levar por ofertas
“obscuras”, que pudessem surgir em suas profissdes.

Se vocé tem medo de ser feia, entdo cuide muito dos cabelos e dos
dentes. Ou, caso contrdrio, ndo arranjard nenhum bom emprego
(Carnét Da Mulher Que Trabalha, 1941: 22).
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Prefira um vestido simples, que néo dé na vista e seja elegante para
trabalhar. Vocé néo esta no escritorio para chamar atencao. (Carnét Da
Mulher Que Trabalha, 1941: 15).

Uma das secdes da revista que mais permitem entender quais eram
as atitudes que se esperavam de uma tipica curitibana, era a “Meu bebé é
minha vida”. Apesar do nome, ela nio tratava apenas do tema maternidade,
mas sim de como as mulheres deveriam se portar, de um modo geral, diante
de diversos assuntos do dia-dia. Era muito comum que se falasse sobre as
formas de como as filhas deveriam agir com seus pais, de como as esposas
deveriam ser com seus maridos, e, claro, de como elas deveriam se portar
quando chegassem a fase da maternidade. A figura feminina era vista pelo
periddico como abaixo do homem. Dessa forma, as mulheres, desde o seu
nascimento, estavam condicionadas a sempre receberem ordens vindas de
um homem, primeiramente de seus pais, depois de seus esposos e, quando se
tratava de uma mulher que estava ingressa no mercado de trabalho, de seus
chefes. Assim, seu papel passaria de boa filha para boa esposa, boa mée e boa
empregada. E possivel encontrar indicios de que haviam mulheres que fugiam
desse padrdo, mas, nesta secdo elas eram utilizadas como um “exemplo do que
nao ser”, e estes perfis estavam presentes em charges e textos que criticavam
essa postura decidida e independente das mulheres.

Cabe a mulher a tarefa de cuidar para que o lar seja um lugar feliz.
Uma crianca bem cuidada, bem alimentada e limpa, a casa em ordem
e um marido bem recebido depois do trabalho, sdo as chaves para a
felicidade do lar (Meu bebé ¢ minha vida, 1942: 22).

Algumas matérias traziam dicas de como a mulher deveria se portar no
ambiente profissional. A maioria dos textos ainda chamava a atencao para o
fato de que elas deveriam sempre agir de forma a ndo “mexer com a cabega
do patrdo”. Isso mostra que havia muita pressdo social sobre elas, e que a
culpa por possiveis assédios seria sempre delegada a mulher. Dessa forma, era
comum que a revista trouxesse dicas de como se portar no meio profissional.
Essas dicas iam desde a roupa que se deveria usar até pedidos de que ela
cuidasse para que um sorriso nao fosse interpretado como sinal de segundas
intencoes.

Quanto ao riso, aconselho-lhe o provérbio seguinte: Quem ri por
ultimo, ri melhor. Rir o tempo todo pode passar uma imagem de mulher
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facil, mas nio rir também pode ser interpretado de uma maneira errada.
Seja feminina e prefira sempre a moderacao (Todas querem ser bonitas,
1941: 06).

Apesar da revista destinar algumas colunas e se¢des as mulheres, percebe-
se que, de um modo geral, normalmente os textos tratavam das coisas através
do ponto de vista masculino, mesmo quando as mulheres eram o tema
principal da matéria ou reportagem, a situacdo era vista a partir do que os
homens pensavam sobre o assunto.

Haviam alguns espacos dentro da Gran-fina que permitiam que as
mulheres mandassem cartas com duvidas de natureza geral. Essas cartas
nunca eram publicadas em sua integra, além disso, é dificil afirmar sobre
a veracidade das perguntas enviadas pelas leitoras a revista. Nao ha como
saber se eram leitoras reais que encaminhavam as perguntas ou se a propria
equipe de redacgdo as inventava. Mesmo assim, partimos da ideia de que elas
refletem, o perfil identitario da mulher no periodo ja citado. Por tras de cada
carta respondida, € possivel notar que a revista deixava um conselho ou dica
de como a mulher deveria agir em diferentes situagdes.

Recebemos a carta de uma professora. E noiva de Davi, também
professor, ele € bom, mas tem alguns defeitos que a envergonham
perante os amigos, como ndo tirar o chapéu no elevador, ndo abrir a
porta do carro para a noiva, ndo se levantar quando chega uma visita.
Nosso conselho: A jovem deve parar de se preocupar com a opinido dos
outros sobre o noivo. Querer um homem polido, que seja um lacaio, que
a atenda em todos os desejos, pode tirar a originalidade dele. N3do case
com um homem para tentar mudéa-lo (N&o case com..., 1941: 23).

Recebemos uma duvida sobre trai¢do, quando sabemos que alguma
mulher engana seu marido, temos certeza de que isto ela pagara. Todo
suburbio elegante de cidade grande tem dessas mulheres. Geralmente
¢ guapa, jovem e segura de si mesma. Achamos isto uma atitude muito
errada. As jovens devem cuidar-se para ser a esposa que todo homem
deseja. (Pensamentos inocentes..., 1941: 9).

Algo perceptivel ao analisar a revista diz respeito a forma como a mulher
era vista pelas proprias mulheres, ou seja, a visdo que elas tinham delas
mesmas. Em alguns trechos das colunas ja mencionadas, ha pedidos de
conselhos e perguntas em que as mulheres se referem a outras mulheres.



VIATOR N° 3 — Ano 2016 (julio/diciembre) ISSN 2468-3750

Fico em davida se uma mulher conseguiria manter-se fiel a moral
e aos bons costumes trabalhando fora de casa. Sou mulher e acredito
que nosso papel é ficar dentro de casa e trabalhar em prol da felicidade
da familia. Se seu marido chega em casa, depois de uma longa jornada
de trabalho ele espera encontrar seu jantar preparado, um bom banho
quente e o colo de sua esposa, ela ndo quer encontrar uma esposa
também cansada, e que queira discutir problemas de trabalho. (Meu
bebé é minha vida, 1941: 34).

A forma como a leitora se refere as mulheres que trabalhavam fora vem de
encontro ao que Trindade (1996) fala sobre a objecdo das proprias mulheres a
presenca feminina nos espacos publicos:

Dessa maneira, as proprias mulheres fazem, muitas vezes, objecéo
a presenca feminina nos espacos externos, sobretudo em se tratando
dos ambientes de trabalho. A discussdo dessa possibilidade, cada vez
mais presente no decorrer do periodo, atinge pontos mais polémicos
do que as atribui¢des domésticas da mulher e alcanca, por isso mesmo,
uma gama mais varidvel de possiveis respostas. Ha, porém, uma grande
diferenca na opinido publica sobre a atuacdo relativa ao trabalho e
a participacdo simplesmente decorativa e benemérita da mulher na
vivéncia social (Trindade, 1996: 147).

Conclusao

Entendendo a midia como local de reiteracdo de sentidos, de
representacdes, o principal objetivo desse trabalho foi analisar a forma como
as mulheres da cidade de Curitiba eram representadas na revista Gran-fina, e
de que forma o periddico se colocava como um “manual” a ser seguido pelas
leitoras.

Percebe-se que as secdes e colunas da revista utilizavam-se de dicas e
conselhos para mostras as leitoras a forma como elas deveriam agir em
diferentes seguimentos da sociedade. Por se tratar de uma cidade bastante
industrializada, mas que ainda procurava manter ares de cidade interiorana,
observa-se que a revista insistia em promover perfis de boa filha, boa esposa
e boa mae, incentivando seu publico leitor a manter, ou pelo menos, procurar
manter, essas caracteristicas.
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Além disso, também ¢é possivel perceber que as proprias mulheres por
vezes se colocavam contra essa “ida” da mulher para os espacgos publicos,
principalmente no que diz respeito ao mercado de trabalho. Havia uma ideia
de que a mulher que estivesse saindo para trabalhar estaria mais sujeita a
tentacdes, € que de certa forma ela abandonaria o lar, deixando filhos e marido
em segundo plano.

Com esta analise de perfil identitario feminino pelas paginas da Gran-
Fina, tinhamos como objetivo, também, contribuir para o estudo da Historia
da Imprensa no Parana, um campo ainda vasto para exploragdo, apontando
relacdes entre os discursos jornalisticos que circulam nesse espaco e a
construgdo de subjetividades através deles.
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